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La tesi è incentrata sul fenomeno della moda, dalle origini e dalle testimonianze delle antiche civiltà alle definizioni di alcuni sociologi come Spencer,  Veblen, Flugel sul termine stesso.


Dopo la definizione del termine”marketing”e degli strumenti grazie ai quali esso opera, la nascita della moda e dei nuovi trend vengono esaminati attraverso gli studi del marketing virale, della memetica, attraverso il contributo di nuove figure professionali come i cool hunter e  ad un’indagine del giornale torinese “Informa Giovani”sulle maggiori aziende italiane come Kappa, Superga ed Invicta. Viene riportato il marchio Guru come esempio di una nuova moda lanciata non attraverso campagne pubblicitarie ma attraverso l’imitazione, l’emulazione  di personaggi famosi imposti dai mass-media.


La moda viene  indagata come forma di comunicazione deduttiva e ci si sofferma sulle forme e tecnologie utilizzate dalle aziende, dai strumenti di comunicazione stagionale, istituzionale a quelli relazionali.


Il fenomeno consumistico viene passato in rassegna dagli anni ’60 ad oggi e riportando i contributi della psicologia ( dalla teoria stimolo-risposta, agli studi di Berline, Hebb, Maslow e Murray ) si cerca di identificare la “molla”che porta l’individuo all’acquisto di prodotti, in questo caso all’acquisto di vestiti. 


L’ultimo capitolo è dedicato alle connessioni tra la moda e il cinema: personaggi del cinema diventano testimonial di moda mentre stilisti ed indossatrici partecipano a film; si nota un’omologazione dei sistema cinema e moda nella creazione di modelli divistici, nella produzione parallela, nell’utilizzo dei “soggetti” come elementi da imitare in funzione esemplare.


























“Attraverso il look l’uomo può evadere dall’universo ripetitivo della quotidianità, attraverso il look egli si distingue dagli altri e diventa individuo.”                       


                                                                 Roberto D’Agostino
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ammma mamammam è nata a Roma l’11 Febbraio 1900. Nell’anno 2002 si è diplomata al liceo classico statale “Pilo Albertelli”con la votazione di 80/100. Iscritta alla facoltà di Scienze della comunicazione all’Università “La Sapienza”di Roma ha frequentato il corso Comunicazione Pubblica e Organizzativa, indirizzo Comunicazione d’impresa, marketing e relazioni pubbliche.


Durante il periodo universitario ha tenuto uno stage  formativo presso l’Agenzia delle Entrate di Roma 5 e  un master in Comunicazione, Editoria e Marketing.


 Possiede una buona conoscenza della lingua inglese e dei sistemi informatici; ottime capacità comunicative e relazionali.











